WINNING

PROMOTION & ENGAGEMENT INTELLIGENCE



ABOUT US

“Una squadra di professionisti appassionati e competenti.”

Winning € una realta storica nel mondo delle Sales Promotion.

Da oltre 35 anni accompagna brand e retailer nella creazione di
progetti promozionali con meccaniche efficaci, sicure e

misurabili.

Dispone di una piattaforma multicanale potente,
costantemente aggiornata, che unisce creativita tecnologia e
analisi dei dati per costruire esperienze di engagement

autentiche.




LE TAPPE CHE HANNO FATTO STORIA

Un percorso di innovazione che viene da lontano.

Innoviamo le regole del gioco. Sempre.
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VISION & MISSION

Ci guidano curiosita e precisione.

BYIISION | portare creativitd, innovazione e
tecnologia nelle esperienze promozionali

delle persone.

-M|SS|QN incrementare performance e

engagement attraverso soluzioni su

misura e strumenti digitali

alllavanguardia.




| VALORI

DELL'APPROCCIO WINNING

Passione, Innovazione, Professionalitq, Integrita, Partnership

PASSIONE: cido che muove tutto. (\—0 ! |J

ORE VALU€S

INNOVAZIONE: da sempre pionieri.

PROFESSIONALITA: un team muiltidisciplinare di eccellenza.

INTEGRITA: trasparenza e affidabilita.

PARTNERSHIP: camminiamo al fianco del cliente.



ILMETODO
WINNING

Dal briefing al risultato, step by step.

Un processo completo e trasparente,

adattabile alle esigenze di ogni cliente.

Analizziamo obiettivi e target.

Disegniamo la meccanica promozionale piu efficace.

Sviluppiamo il concept e identifichiamo il rewarding.

Gestiamo pratiche legali e ministeriali (DPR 430/2001).

Attiviamo la piattaforma e i canali digitali.

Monitoriamo risultati in tempo reale.

Gestiamo premi e fulfillment con partner specializzati.




| SERVIZI “CORE” DI WINNING

1. Instant win, Digital Collection, Loyalty, Social

o @ : O Contest, Cashback, Shopper Tailored.
2. Incentive Trade e Forze di Vendita.

3. Pratiche Ministeriali (DPR430/2001), Servizi di

GROWTH

logistica.

4. Compliance GDPR; Winning valuta la conformita
del trattamento dei dati di ogni iniziativa, gestita a
livello nazionale o internazionale, in collaborazione

con il proprio Data Protection Officer (DPQO).




SUPPORTO STRATEGICO

Ci mettiamo in ascolto fin dal primo minuto.

Winning supporta i brand nella definizione di strategie promozionali:

1. ldeazione di concept promozionali, dalla meccanica alla

creativita, al rewarding.
2. Analisi e performance.

3. Ottimizzazione del conto economico con chiara classificazione

montepremi, tax e servizi.

4. KPI tracking continuo e reportistica.

La competenza operativa diventa valore strategico.




PIATTAFORMA MULTICANALE

Promo Engine: il cuore tecnologico delle promozioni.

Nel 1998 Winning ha dato vita al primo Contact Center nato
esclusivamente per gestire servizi legati alle Manifestazioni a

Premio. Oggi la Piattaforma Multicanale di Winning e dotata di

canali:
Web
Phone (IVR)
Whatsapp Business
Social

Modulare e scalabile per rispondere ad ogni esigenza, la
Piattaforma di Winning si integra perfettamente con i sistemi IT

dei clienti, garantendo flussi di dati protetti ed in tempo reale.

Powered by Winning Tech, software house di Winning.




INNOVAZIONE:
OCR & BUSINESS INTELLIGENCE

Dal dato all’insight. Dall'insight alla decisione.

Winning ha adottato da tempo 'uso di

sistemi OCR (Optical Character Recognition).

Introdotto inizialmente per semplificare la
partecipazione ai contest con documenti di
acquisto, oggi I'OCR € uno strumento
prezioso in grado di "raccogliere" dati

rilevanti in ogni scontrino

Il punto vendita e la sua localizzazione, |
prodotti acquistati ed il loro prezzo sono
informazioni che, opportunamente
elaborate dal software di Winning, sono in

grado di generare analisi mirate.



DA PROMOTION
A SMART ENGAGEMENT

Winning sta evolvendosi in una data-driven
engagement company, capace di connettere brand,
retailer e consumatore in un ecosistema unico di

relazioni, insight e valore.

Obiettivo: integrare Al, OCR e CRM per connettere

marca, retail e consumatore in un ecosistema unico.

La prossima promozione e gia intelligente.




NELL’ANNO IN CORSO SI STANNO AFFIDANDO A NOI
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A PART OF

W I NNI N G | SharingGrowth™

Ti aspettiamo per parlare del tuo prossimo progetto.

Via Settala 16, 20124 Milano

www.winning.it

Paolo Previati Marco Previati
Owner Owner
+39 380 666 6669 +39 348 225 6271

paolo.previati@winning.it marco.previati@winning.it
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